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Ogni progetto deve coinvolgere enti stabiliti in diversi
paesi europei.
Alcuni bandi specificano il numero minimo di partner.
Non tutti hanno a disposizione un elenco di contatti utili al
fine di coinvolgere dei partner stranieri che siano
affidabili.



Cosa fare per intercettare i partner?

• consultare i progetti provenienti da organismi di altri
paesi europei che cerchino dei partner italiani;

• caricare sulle piattaforme disponibili una bozza della
propria idea progettuale e le varie caratteristiche
ricercate in uno più partner stranieri.



Farsi le domande e trovare le risposte!

D: Dove posso trovare possibili partner per i miei
progetti o esempi di buone pratiche cui ispirarmi?

R: Una prima e semplice risposta è: praticamente
ovunque! Qualunque sia il vostro settore, tenetevi in
contatto con le principali reti, associazioni e
organizzazioni più attive e rappresentative nell’ambito in
cui operate.

La partecipazione ad un network regionale, nazionale o
europeo può aprire la strada ad uno svariato numero di
opportunità.



Le opportunità arriveranno anche sui progetti europei!

Rimanete aggiornati, attivi e visibili nel vostro settore,
attraverso i canali di informazione tradizionali, la
partecipazione ad iniziative ed eventi, i social media e
curando le relazioni con che vi è più vicino.



Una seconda e più complessa risposta è: praticamente
ovunque!

I principali programmi europei dedicano ampio spazio
alla presentazione dei progetti e delle
partnership vincenti nell’ambito dei bandi già lanciati.
Archivi digitali che forniscono informazioni preziose su
possibili partner già attivi nel settore e con esperienza
nella realizzazione di progetti europei.

I titoli e le descrizioni dei progetti danno spunti per
ulteriore approfondimento e permettono di capire quali
soluzioni sono già state tentate e finanziate.



Il partner, chi è sostanzialmente?

Il soggetto che collabora alla realizzazione del
progetto sia nelle azioni che apportando oneri e
proventi al progetto e si assume una parte di
realizzazione specifica del progetto. L'Ente Partner è
inoltre destinatario della quota parte di
finanziamento.



Come creare una partnership efficace e 
valorizzare la propria?

1.Essere onesti e trasparenti.

2.Stabilire obiettivi chiari e misurabili.

3.Trovare il giusto equilibrio fra regole e libera 
iniziativa.

4.Puntare all'accordo più favorevole per entrambe 
le parti.

5.Comunicare in modo costante durante tutto il 
progetto.



Cosa fanno i partner?

Rapporto di collaborazione tra due o più imprese,
(possibilmente regolamentato da un contratto interno),
in cui i compartecipanti (partner) si impegnano
a realizzare progetti comuni o complementari per
procurarsi un vantaggio competitivo.



Il …gioco di ruolo del partner

L’Ente Partner collabora alla realizzazione del 
progetto sia nelle azioni che apportando oneri 
e proventi al progetto e si assume una parte di 
realizzazione specifica del progetto. L’Ente 
Partner è inoltre destinatario della quota parte 
di finanziamento. Deve riportare al capofila per 
quanto riguarda la rendicontazione delle attività, 
conservando e consegnando i giustificativi di 
spesa.



Gli schemi di gioco della partnership

RENDICONTAZIONE
• La rendicontazione del progetto è sempre un momento

importante nel percorso progettuale di una rete.
Se ben gestita fin dall’inizio si può vivere non come una
mera attività burocratica e amministrativa da compiere
durante il periodo di realizzazione, ma come un’occasione
di crescita e di rilettura delle procedure interne.

• Consiglio: come rete, impostate i fogli di lavoro condivisi e
un metodo di raccolta semplice e veloce. In questo modo
potrete aggiornarvi costantemente e non ritrovarvi
all’ultimo momento nel reperire informazioni
fondamentali.



STORYTELLING/comunicazione efficace

• Raccontare il progetto, tenere aggiornati i partner,
tenere le relazioni ben salde e raccogliere le storie
dal campo progettuale è fondamentale per
alimentare la rete e guidarla verso la realizzazione
condivisa delle attività. Si tratta di un lavoro interno,
quindi di comunicazione tra i partner di progetto e da
svolgere prevalentemente offline, ma anche di un
lavoro da compiere verso l’esterno e che vede
l’online come uno dei canali da sfruttare: generare
un dialogo tra il progetto e il finanziatore e tra il
progetto e l’audience di riferimento (gli
stakeholder, i cittadini).

• Consiglio: Sono tanti i dati che si possono
raccogliere sull’andamento del progetto (dal numero
di beneficiari raggiunti alla tipologia delle attività
implementate, etc) ma è importante non dimenticarsi
delle storie: dei destinatari, del progetto in sé e del
suo andamento.
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