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Perchè la generazione Millennials
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PERCHÈ LA GENERAZIONE MILLENNIALS
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PERCHÈ LA GENERAZIONE MILLENNIALS
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UNA NUOVA FONTE DI RICCHEZZA

PERCHÈ LA GENERAZIONE MILLENNIALS
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PERCHÈ LA GENERAZIONE MILLENNIALS
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DALL’INTERNET 2.0 AI MILLENNIALS 2.0
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• I Millennials sono riluttanti a comprare prodotti come musica, video e macchine. Loro preferiscono
piuttosto prendere in prestito e per questo si è diffusa la cosìdetta sharing economy.

• Le più grandi start-up nella Silicon Valley sono Airbnb & Uber

• Un mercato stimato di $335 miliardi nel 2025
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• Nelle classifiche il mangiar sano è ai primi posti tra i Millennials (fonte: sondaggio Nielsen)

• Il mercato salute & benessere è stimato raggiungere $1100 miliardi nel 2019 (fonte: Euromonitor)

• I Millennials monitorano la propria salute attraverso le attività fisiche e le abitudini alimentari

DIMMI COSA MANGI E TI DIRÒ CHI SEI

STILE DI VITA

Rank and category Increase Decrease

T
O

P

1. Fresh fruits and vegetables 37% 8%

2. Organic food 25% 9%

3. Natural products 23% 10%

4. Environmentally Friendly home cleaning 
items

20% 10%

5. Fresh meat 19% 10%

B
O

T
T

O
M

46. Soda 7% 27%

47. Apps 8% 30%

48. Handbags 6% 29%

49. Luxury brands 9% 34%

50. Restaurants 9% 42%



10

•

•

•

ISTRUZIONE
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• La crisi finanziaria del 2008 ha avuto un forte impatto sui Millennials: 6 persone su 10 
pensano che le grandi banche non siano adatte per servire la loro generazione

• I Millennials sono più propensi a considerare soluzioni di pagamento non tradizionali

• 58% dei Millennials vorrebbe prendere in prestito denaro da amici o familiari, piuttosto che da 
banche (fonte: Cassandra Reports 2015)

I MILLENNIALS LONTANI DALLE BANCHE TRADIZIONALI

FINTECH

52%

32%

23%

27%

8%

2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Already using or very likely to use
non-traditional payment

companies

Already Using or Very Likely to
Use Mobile Payment Providers

Already Using or Very Likely to
Use Peer-to-Peer Lending

Baby Boomers (50+) Millennials (18-34)



Universo d’Investimento
Millennials & Team di Gestione
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Clément Maclou ha raggiunto DECALIA nel 2016. Si è specializzato nei trend di consumo ed è gestore principale del fondi DECALIA Millennials

e DECALIA Silver Generation. Prima di DECALIA, Clément ha trascorso 11 anni con CPR Asset Management (gruppo Amundi). Ha co-gestito 

uno dei più grandi fondi azionari al mondo dedicati al tema dell’invecchiamento demografico. Clement ha conseguito un master in 

International Business presso IAE in Aix-En-Provence ed ha la qualifica SFAF. A Clément Maclou è stato riconosciuto il rating Citywire AA.

Damien Weyermann ha raggiunto DECALIA nel 2016. Ha la responsabilità dell’analisi inter-settoriale per i principali mercati azionari ed è 

secondo gestore dei fondi DECALIA Millennials e DECALIA Silver Generation. Damien ha più di 15 anni di esperienza come analista azionario e 

gestore. Ha lavorato per Lombard Odier, Bank Vontobel, Lloyds e Coutts. Damien ha conseguito un laurea in Economia Aziendale & Politica 

presso l’Università di Ginevra. Ha la qualifica CFA dal 2004.

UN TEAM DEDICATO AI TREND DI CONSUMO

EXPERTISE NEI TREND DI CONSUMO
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UNIVERSO DI INVESTIMENTO

SETTORI PROPRIETARI MILLENNIALS
• Il team d’investimento di DECALIA ha definito 8 settori proprietari che daranno

accesso  al tema Millennials:
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UN APPROCCIO GLOBALE

• L’universo investibile di DECALIA Millennials è composto da 450 società nel mondo

UNIVERSO DI INVESTIMENTO DECALIA
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FinTech 1.29

Transizione energetica 1.04

E-Life 1.00

Tempo libero & Stile 0.98

Gaming & Intrattenimento 0.93

Salute & Benessere 0.86

Cibo & Bevande 0.80

Istruzione 0.75

Universo Millennials beta 0.96

Media universo Millennials 9.42% 
Media Indice MSCI World 5.57%

MAGGIORE CRESCITA, STESSO RISCHIO

• Durante l’ultimo ciclo economico, l’universo d’investimento Millennials ha generato un significativo
premio in termini di crescita con un beta simile al benchmark, creando una solida base per la nostra 
strategia.

UNIVERSO DI INVESTIMENTO
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• L’universo Millennials offre migliori opportunità di crescita e maggiore visibilità rispetto al resto del 
mercato, come risulta dagli indicatori di crescita degli utili per azione
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UN UNIVERSO D’INVESTIMENTO RESILIENTE

Media universo Millennials 14.24% 
Media Indice MSCI World 9.73%

UNIVERSO DI INVESTIMENTO
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ESEMPI DI TITOLI

UNIVERSO DI INVESTIMENTO



Caratteristiche del Portafoglio
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POSIZIONAMENTO DEL PORTAFOGLIO 1/4

DECALIA MILLENNIALS
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POSIZIONAMENTO DEL PORTAFOGLIO 2/4

DECALIA MILLENNIALS
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POSIZIONAMENTO DEL PORTAFOGLIO 3/4

DECALIA MILLENNIALS
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POSIZIONAMENTO DEL PORTAFOGLIO 4/4 

DECALIA MILLENNIALS
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RISULTATO DAL LANCIO DEL FONDO

DECALIA MILLENNIALS

Clement Maclou prende la 

gestione del fondo DECALIA 

Millennials
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ANALISI SOTTO-TEMI 2017

DECALIA MILLENNIALS
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PROSPETTIVE SOTTO-TEMI 2018

DECALIA MILLENNIALS

•

•

•

•
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 Tematica Millennials:

• Uno dei più potenti trend di consumo nel mondo

• Non è ciclico e non dipende dal ciclo economico o da budget governativo

• Una fonte di crescita permanente che è particolarmente entusiasmante in un ambiente a bassa
crescita economica e bassa visibilità

• Universo d’investimento DECALIA Millennials :

• Totalmente dedicato ai Millennials con una bassa sovrapposizione rispetto agli indici azionari
globali

• Crescita più alta rispetto ad un tradizionale fondo azionario

• Aperto a nuovi trend di consumo emergenti dalla tematica Millennials 

• Fondo DECALIA Millennials:

• Gestito da uno specialista dei trend di consumo e dal suo team

• Processo d’investimento dinamico che offre diversificazione e decorrelazione

CASO D’INVESTIMENTO

DECALIA MILLENNIALS
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DISCLAIMER

Il presente è un documento di marketing che riflette l’opinione di DECALIA alla data di emissione dello stesso. Non è destinato alla distribuzione, alla pubblicazione o all'uso in
giurisdizioni in cui tale distribuzione, pubblicazione o uso sarebbe illegittimo, né è rivolto a qualsiasi persona o entità alla quale non sarebbe consentito indirizzarlo.

Sono stati fatti sforzi ragionevoli per garantire che il contenuto del presente documento si basi su informazioni e dati ottenuti da fonti attendibili. Tuttavia, DECALIA non verifica
tali informazioni, né può garantirne l'accuratezza o la completezza. DECALIA e la SICAV non accettano alcuna responsabilità e non rilasciano alcuna dichiarazione, garanzia o
promessa, esplicita o implicita, in merito a qualsiasi informazione, previsione o opinione contenuta nel presente documento, o in merito ad errori, omissioni o inesattezze. Le
informazioni contenute nel presente documento sono soggette a modifiche senza preavviso. DECALIA e la SICAV non si impegnano ad aggiornare il documento, né a correggere
eventuali inesattezze che dovessero emergere.

Questo documento può menzionare rendimenti passati degli investimenti. I rendimenti passati non sono indicativi di quelli attuali o futuri. Il valore degli investimenti può
aumentare o diminuire. Il capitale investito può essere a rischio e vi è la possibilità che il capitale iniziale non venga restituito in tutto o in parte. Inoltre, i dati dei rendimenti
contenuti nel presente documento non tengono conto delle commissioni e delle spese addebitate al momento della sottoscrizione e del rimborso di titoli, né di eventuali imposte
applicabili. Le variazioni nei tassi di cambio possono causare aumenti o diminuzioni nei guadagni.

Tutte le dichiarazioni diverse da quelle relative a fatti storici contenute in questo documento sono "dichiarazioni previsionali". Le dichiarazioni previsionali non sono garanzia
di rendimenti futuri. Le previsioni finanziarie contenute nel presente documento non rappresentano previsioni o bilanci, ma sono esempi puramente illustrativi elaborati sulla
base di aspettative e supposizioni che potrebbero non realizzarsi.

Il rendimento effettivo, i risultati, la situazione finanziaria e le potenzialità di un investimento possono differire di fatto da quelli espressi o impliciti nelle dichiarazioni previsionali
contenute in questo documento, poiché i rendimenti proiettati o mirati sono intrinsecamente soggetti ad incertezze significative di natura economica, di mercato e ad altre
incertezze che possono influire negativamente sui rendimenti. DECALIA e la SICAV declinano qualsiasi obbligo di aggiornare le dichiarazioni previsionali alla luce di nuove
informazioni, eventi futuri o altro.

Il regime fiscale di qualsiasi investimento dipende dalle circostanze individuali e può essere in futuro soggetto a modifiche.

Il presente documento ha soltanto scopo informativo e/o pubblicitario. Non dovrebbe essere letto come una consulenza o una raccomandazione ad acquistare o vendere qualsiasi
titolo, se non diversamente specificato. Non sostituisce il Prospetto o qualsiasi altro documento legale che può essere ottenuto gratuitamente presso la sede legale della SICAV o
presso DECALIA. Le opinioni qui contenute non tengono conto delle situazioni, degli obiettivi o delle esigenze dei singoli investitori. Ogni investitore deve prendere
autonomamente le proprie decisioni in merito ai titoli o strumenti finanziari menzionati nel presente documento, così come valutare da sé il valore o l’idoneità di qualsiasi
investimento. Gli investitori sono invitati a leggere attentamente le avvertenze sui rischi e le disposizioni presenti nel Prospetto o in altri documenti legali rivolgendosi ad un
proprio consulente finanziario, legale e fiscale.

Il documento non costituisce né un'offerta né una sollecitazione ad acquistare, sottoscrivere o vendere qualsiasi valuta, prodotto o strumento finanziario, né ad investire o a
partecipare a una particolare strategia di negoziazione in qualsiasi giurisdizione in cui tale offerta o sollecitazione non sia autorizzata, o a qualsiasi persona alla quale non sarebbe
consentito rivolgere tale offerta o invito.

Il presente documento è confidenziale ed destinato solo ad essere usato dalla persona a cui è stato consegnato; non può essere riprodotto (in tutto o in parte) o consegnato ad
altre persone, senza la previa approvazione scritta di DECALIA.

DECALIA è autorizzata e regolamentata in Svizzera da parte dell'Autorità di Vigilanza sui Mercati Finanziari. A maggio 2015, DECALIA è stata autorizzata da parte della FINMA,
l’autorità di regolamentazione svizzera, alla gestione dei fondi di investimento ai sensi della LICol (Legge sugli Investimenti Collettivi di capitale).


